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Corresponsales propios

en Mmas de nueve paises

90%

de nuestros practicantes
reciben propuestas una
vez finalizado el programa.

generando informacion.

100%

De actividades practicas
dentro de la formacion en
el ambito deportivo.

1er

Medio de comunicacion

sivo de practicas para

INnstituciones educativas.

con un programa exclu-

Nuestra capacitacion
ONLINE se desarrolla en Ia
plataforma MOODLE garan-
tizando la mejor experiencia
en practicas educativas en
periodismo y comunicacion
deportiva.

Al finalizar el programa obtén
un diploma de Corresponsal
Deportivo emitido por la Aso-
ciacion Global de Deportes,
USA.
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Acerca de AG Deportes

Conoce nuestra organizacion y el trabajo que venimos
relizando como medio de comunicacién.

Vision y Misién
Descubre nuestra Vision , Mision y los objetivos que te-
nemos como empresa.

Nuestras prioridades y eslogan

Informate acerca del compromiso que tiene AG Depor-
tes y conoce el por qué de nuestro eslogan.

Nuestros representantes

Conoce a las personas que te daran una calida bienveni-
da al ingresar a nuestra empresa.

Nuestro programa

Revisa los contenidos principales de nuestro programa
de capacitacion para corresponsales deportivos.

Como aplicar
Conoce a quiénes esta dirigido nuestro programa de for-
macion, como aplicar y obtener el diploma.

AG Deportes Internacional

Nuestras redes sociales dan cobertura a multiples disci-
plinas deportivas en diferentes paises.

Nuestras publicaciones

Conoce acerca de nuestro libro “El Corresponsal Deporti-
vo"y su proposito dentro de la comunicacion deportiva.

RESUMEN GENERAL

En la Asociacion Global de Deportes Inc. tenemos una visién de innovacién mediante la que

gqueremos compartir con nuestros aliados nuestro modelo de comunicacién deportiva.

La comunicacion deportiva es cambiante, exigente y activa. Teniendo en cuenta esta reali-
dad, hemos disefiado un programa de formacién exclusivo para estudiantes de institucio-
nes de educacién superior en el que, a través de una plataforma virtual y con actividades
practicas en nuestro medio de comunicacion, acercamos las técnicas mas vanguardiastas

del periodismo y la comunicacién deportiva.

Nuestro programa de pasantias se adapta y cumple con todas las exigencias académicas
de los acuerdos institucionales. En AG Deportes sabemos que esta inversion de futuro im-
pulsaray desarrollara talentos en periodismo , comunicacion social, comunicacion audiovi-
sual y marketing deportivo a través de nuestra formacion. Los estudiantes y profesionales
tienen la oportunidad de adquirir experiencia practica y trabajar en proyectos reales, lo

gue contribuye a su crecimiento profesional.

A la vez, mantenemos relaciones sélidas con acuerdos formales debidamente registrados
y firmados con nuestros socios de la industria de la comunicacién y les aportamos en su

busqueda de talentos, proporcionandoles acceso a los mejores perfiles para cada desafio.
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Nuestro trabajo como organizacion inicia en el
aflo 2012 como un portal de noticias de futbol,
donde por mas de ocho afios llevamos el eslo-
gan: Todo lo que debes saber de los deportes.

Nuestro posicionamiento como empresa de comuni-
caciones del tipo Webcast, nos ha permitido ampliar
nuestra cobertura a varios paises de habla hispana
y anglosajona, asi como también convertirnos en un
medio de comunicacién impreso a través de la pu-
blicacién de nuestra revista Finance. Desde ese mo-
mento AG Deportes cubre noticias a nivel interna-
cional, de forma que, nuestro portal esta organizado
por paises y con el apoyo de corresponsales asocia-
dos, otros medios de comunicacion y universidades,
hemos podido ampliar nuestra cobertura noticiosa
a niveles que han superado nuestras expectativas.

Desde el afio 2019 nuestro alcance informativo
hizo que ingresemos a la cobertura de nuevas ac-
tividades deportivas como el boxeo, tenis, balon-
cesto, futbol americano, entre otras. Generando
nuevas categorias de noticias de opinion y eventos.

En los inicios de AG Deportes el Doctor
Paulo Morocho y el Magister Rubén Te-
llo se reunieron para trazar la estrate-
gia que llevarian adelante

En el afio 2022 se inicid con transmisiones en

directo de las diferentes actividades depor-
tivas, para esto utilizamos canales de strea-
ming como Facebook Live, YouTube, Twitch,
Twitter, LinkedIn y la plataforma Streamyard.

MAS DE AG DEPORTES

Escanee aqui para mas informacién acerca de

AG Deportes.

A raiz de la pandemia que empez6 a fi-
nales del 2019, emprendimos un proyec-
to de innovacién disruptiva en el que
trabajamos todo el afio 2020 y que a fi-
nales del mismo lo pudimos concretar.

En 2021, AG Deportes empezé como agen-
cia criptografica de noticias deportivas,
con lo cual nos convertimos en un refer-
ente en medios de comunicacion al ser el
primer medio criptografico a nivel mundi-
al, permitiéndonos acceder a muchas mas
oportunidades, no s6lo como medio de
comunicacioén, sino también en la relacion
ganar-ganar con todos nuestros socios, pe-
riodistas, comunicadores y colaboradores
dentrodelaempresayelmundo deportivo.

A finales del 2022 se estructuré la vision AGD
gue es un manifiesto donde nos comprom-
etemos con el medio ambiente, formacidon
en comunicacién (convenios universitarios)
y RSE (responsabilidad social empresarial).
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Creando
En AG Deportes, combinamos la pasion por el de- experiencias

porte con la innovacion para ofrecer una expe-
riencia informativa Gnica a nuestros seguidores.

i e
NUESTRA VISION )

Nuestra vision es ser un medio de comunicacion de- e
portivo de referencia para el publico iberoamericano _ -
en Estados Unidos y América Latina, ofreciendo con- ' —
tenido que no solo informe, sino que inspire y motive ' ;
a los espectadores a involucrarse activamente en el

deporte.
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NUESTRA MISION - SRl e

La Asociacion Global de Deportes Inc., por medio de

sus directivos y accionistas se comprometen a traba-
jar en nuestra vision para los proximos 10 afios ba-
sandonos en estos tres pilares que son nuestra mi-
sién:

1. Responsabilidad Social Empresarial (RSE).

2. Contribucién a la educacion formativa de
profesionales en la comunicacion deportiva.

3. Cuidado del medio ambiente y la contribucion
a la creacién de ciudades verdes.

Con este compromiso, todos los que conformamos la
Asociacion Global de Deportes Inc. (mejor conocida
como AG Deportes), El programa La Pelota Pregunta,
la organizacidn Soccer Industry, la revista Finance by
AG Deportes, Futbol MAN y todas las empresas filiales
a esta, nos comprometemos a cumplir con acciones,
procedimientos y desarrollo de guias, el cumplimien-
to de estos objetivos de la siguiente década.
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Creando Creando
experiencias experiencias

FOOTBALL® otk




CONTRERAS NOTARIO, ADRIAN
AG DEPORTES

PRENSA

NUESTRAS
PRIORIDADES

El mundo evoluciona a un ritmo vertiginoso
y la comunicacion no es la excepcion, la Uni-
ca forma de generar un desarrollo propio
es la adaptacion al cambio. En la Asociacion
Global de Deportes Inc., nos comprome-
temos a liderar esta transformacion posi-
cionandonos a la vanguardia en innovacion.

Nos posicionamos como pioneros en la im-
plementacién de practicas sostenibles vy
equitativas, impulsadas por tecnologias dis-
ruptivas y modelos de negocio innovado-
res, a la vez que fomentamos una cultura
de innovacién en todos nuestros proyectos.

Impulsamos la educacion del futuro: En AG
Deportes no solo capacitamos, sino que ins-
piramos a la proxima generacion de profesio-
nales de la comunicacion deportiva a través
de programas de capacitacion vanguardistas
y les proporcionamos las herramientas y co-

nocimientos necesarios para crear narrativas
digitales impactantes y liderar la transforma-
cion digital en el sector de la comunicacion.

Nuestro firme compromiso con la soste-
nibilidad, colaborando activamente en
la construccion de un futuro mas ver-
de, explorando soluciones innovadoras
para reducir nuestro impacto ambiental.

NUESTRO ESLOGAN

“Dar las noticias es
un privilegio y una
responsabilidad”

Estamos convencidos de que la educacion forma-
tiva en las aulas universitarias es fundamental en
la gestién de comunicar, nunca podra superarse
a la experiencia, pues la ciencia -arte de comuni-
car es una tarea dificil que en manos inexpertas
puede y genera problemas sociales, personales y
culturales. De forma que, sobre este pilar se ha
desarrollado nuestro eslogan que dice:

“Dar las noticias es un privilegio y una responsa-
bilidad".

Tener un titulo profesional es sélo el inicio de un
largo viaje, donde lo mas importante es mante-
nerse con vida profesional y lo segundo es hacerla
crecer. Es en esta realidad que «mueren» muchos
profesionales. Sin lugar a dudas, este mundo se
ha vuelto muy competitivo y es necesario que pro-
fesionales, instituciones educativas y empresas de
comunicacién sepamos unir esfuerzos para crecer
porque hay mas posibilidades de desaparecery la
manera de crecer es la innovacion, donde nuestra
bandera en la contribucién es la formacion profe-

sional.
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AG DEPORTES AG DEPORTES

Somos un medio de comunicacion
eSCrito a traves nuestra Revista
especializada en finanzas

deportivas

Finance

& DEPORTES

Entre las contribuciones de los cursantes, se
elegiran las mejores para su publicacion en
nuestra revista impresa




16

| AG DEPORTES

DR. PAULO MOROCHO
CEO

NUESTROS REPRESENTANTES

Una cdalida bienvenida
te espera para caminar
juntos a través de este
programa que te ayuda
a actualizar tus conoci-
mientos dentro de una
comunicacion deporti-
va actual tan desafian-
te y competitiva.

El Doctor Paulo Morocho es un distinguido ejecutivo con am-
plia trayectoria en desarrollo de negocios y gestidn estratégi-
ca. Como fundadory director ejecutivo de la Asociacién Global
de Deportes Inc., con sede en Miami, ha llevado a la empresa
a un crecimiento notable y reconocimiento internacional. Su
profundo conocimiento de la industria del deporte, combina-
do con su enfoque innovador de los negocios, le ha permitido
identificar y maximizar oportunidades de ventas, optimizar
las operaciones y mejorar la rentabilidad general.

El liderazgo del Dr. Morocho se caracteriza por su compromi-
so con la excelencia, la satisfaccion del cliente y la busqueda
incesante del éxito empresarial.
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MGTR. RUBEN TELLO
DIRECTOR

FRANCISCO RODRIGUEZ
EDITOR JEFE

MGTR. JAVIER VALDIVIESO
FORMACION

El ingeniero Rubén Tello es un profesional experimentado
con una trayectoria contrastada en la industria de la gestién
deportiva y la consultoria empresarial. Habil en negociacién,
planificacion estratégica y acuerdos.

Ingeniero informatico con maestria enfocada en redes y co-
municaciones. Cuenta con experiencia en la gestion de pro-
yectos en areas tales como la tecnoldgica, financiera y de
negocios en Estados Unidos, Espafia, México, Ecuador y Ar-
gentina, liderando grandes equipos de trabajo.

Coautor de cuatro libros relacionados con el futbol, los depor-
tes y los medios de comunicacion.

Presidente y COO de la Asociacion Global de Deportes Inc.
con sede en Miami.

Francisco Rodriguez es periodista de profesién. Cuenta con
afios de experiencia coordinando proyectos editoriales y su-
pervisando gramatica, ortografia, estilo, pautas, estandares y
politicas que se ajusten a cada organizacion.

Actualmente es responsable de la direccién editorial de la
Asociacion Global de Deportes Inc. y supervisa el contenido
generado, garantizado la calidad y la coherencia de las publi-
caciones.

Es encargado de la asignaciéon de coberturas especiales y de
coordinar las solicitudes de acreditacién con las diferentes
instituciones deportivas.

Javier Valdivieso es periodista de profesion y cuenta con un
magister en administracion.

Actualmente es el responsable del area de formacion y de-
sarrollo en la Asociacién Global de Deportes Inc. con sede en
Miami.

Es el encargado de identificar, disefiar y ejecutar programas
de formacion personalizados para los corresponsales, asegu-
rando que adquieran las competencias necesarias para des-
empefiar sus funciones de manera 6ptima.

Realiza diagnosticos detallados para evaluar la eficacia de los
programas de formacion y asegurar que todos los colabora-
dores alcancen sus objetivos, impulsando el crecimiento y el
éxito de la organizacion.
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Contenido programa de formacion

EL CORRESPONSAL
DEPORTIVO

CAPITULO CUATRO
CAPl'TU LO UNO A A s 1. Concepto y caracteristicas del periodismo multimedia
o — . < -1 2. Produccién y edicién de videos deportivos
']. Deﬂn|C|On y Concepto de perIOdlsmO deportlvo [ Annsmnw‘-’.i & ALK y ) . p
b " - . T 3. Uso de fotografia deportiva
2. Historia del periodismo deportivo — ol ’ Arasando enla
.. , aprizsues (5 e S el 4. Infografias interactivas
3. El papel del periodista deportivo R X ) o )
» . o . el 1 = A 5. Uso de podcasting en el periodismo deportivo
4. Etica y responsabilidad en el periodismo deportivo { Y/ tagranteza Demb _ o '
o , o . - Wil S 6. Redes sociales y periodismo deportivo
5. Habilidades y competencias del periodista deportivo A, \ / : lidad I idad g I g
o . infta ol 7. Realidad virtual y realidad aumentada en el periodismo
6. El panorama actual del periodismo deportivo Continuael s _ ot ) y i P
- ] oo . Y 8. Plataformas y herramientas multimedia
7. Exito y desafios en el periodismo deportivo W , y _ ' '
. - : ot 4 9. Etica en el uso de medios multimedia, como el respeto a
8. Recursos y referencias en el periodismo deportivo

los derechos de autor

CAPITULO DOS CAPITULO CINCO

. Métodos de investigacion en el periodismo deportivo . Introduccion a la ética periodistica

. Laimportancia de la precisién y la verificacién de datos . Conflictos de interés en el periodismo deportivo

. El proceso de redaccién periodistica . Etica en la relacién con fuentes

. Estructura y elementos de una noticia deportiva . Responsabilidad en la precision y veracidad de la informacién

Una plataforma
de lanzamiento
hacia tu futuro

. Géneros de redaccion deportiva . Sensacionalismo y ética en la cobertura deportiva

. El uso de citas y testimonios en la redaccion deportiva . Etica en el uso de imégenes y contenido multimedia

. El uso de lenguaje claro y accesible . Responsabilidad social y deporte

00O 4 OO U1l W IN =

. Edicidn y revision . Etica en las redes sociales y el periodismo deportivo

O 00 4 O U1 b W N =

. La privacidad de los deportistas y el manejo de la informacién confidencial

CAPITULO TRES

1. Preparacion para la cobertura en directo

OHT fim CAPITULO SEIS

Ne#036 o OCIUBRE 2010
4

2. Técnicas, herramientas y equipos necesarios e 1. Introduccién a la crénica deportiva
Elmister canario

sl F . 2. Estructura y elementos de la cronica deportiva

e 5 tud
o

 Jesis Navas Gonzdlel
.z . .z . .z . \uelve acasa
3. Narracion en directo, gestion de la informacién en tiempo s

ogarn prmera i

real, monitorizacién y organizacién de datos T - 3. Seleccién de eventos y temas para crénicas
4. Captura de momentos clave ; E(!.Fa'rtl}{n?f 4. Investigacion y preparacion
5. Entrevistas en directo e 5. Narrativa y estilo
6. Gestion de la informacion y actualizacion constante (edi- NEYMAH JR ‘, 6. Analisis y contextualizacion
tar) — Eg!m.:m:s[:urm:nsmm@mﬁm o | 7. Uso de citas y testimonios
8

7. Interaccion con la audiencia T o S - . Edicién y revision

LA DESTTTUCION DE GUSTAVO QUINT ERENTES ESTILOS PERO L0S 'ELJUGADOR QUE A SUS 22 ANGS SE HA SIN PERFIL DESTACADO, CON TRES PASE DE L0S JUGADORES

PAATOS Y SETEGOLES S GANDK BLES A SERUN NOISCUTBIE
CB

DELASHECEEN DE ECOADOR S OREINGS CONVERTIOD BN UNA D LAS GRANIES

PG NS DELS REVELCINES AR

8. Gestion de situaciones imprevistas
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Contenido del programa de formacion

EL CORRESPONSAL
DEPORTIVO

CAPI,TU Lo SIETE - 1000 Lnﬁﬁwwﬁmm
1. La importancia de las entrevistas y reportajes en el perio- f' Mﬁ‘wm‘ N /;B\m-m
A/ _

-5 Andrés Costas Fernander

dismo deportiVO Trabajo,usion y

humildad

1a ge
ne

2. Tipos de entrevistas en el periodismo deportivo uunn
3. Preparacién para una entrevista

Hracismovuelve

4. Técnicas de la entrevista
5. Etica en las entrevistas H regreso/de un

6. Reportajes deportivos AméricadeCalisaliocampeondelio
7. El arte de la narracion en reportajes |
8. Uso de recursos multimedia en entrevistas y reportajes

CAPITULO OCHO

1. Introduccidn a las redes sociales y plataformas digitales en el perio-

dismo deportivo

2. Estrategias de gestion de redes sociales

3. Uso de la red X para el periodismo deportivo

4 Uso de Facebook e Instagram en el periodismo deportivo
5. YouTubey el video periodistico

6. Podcasts y periodismo deportivo

7. Monetizacién y promocién en plataformas digitales

8. Etica y responsabilidad en el uso de redes sociales

CAPITU Lo NUEVE -- TﬂI]HLUI]UEDEBESSABER[][L FUTBOLY MAS
1. Introduccién al periodismo de datos en el deporte m

No#062 o ENERD 2022 REVISTAGEICIAL DELREY DEL0S DE
2. Recopilaciéon, la comparacion de estadisticas de rendi-
miento y procesamiento de datos deportivos
3. Herramientas y técnicas de analisis estadistico

4. |dentificacién y seguimiento de tendencias deportivas

CII’IC(I‘ decepciones
(elaligaBetplay

5. Andlisis de rendimiento deportivo

6. Visualizacidn atractiva de datos deportivos AtleticodeMadrid
. ., . ¢Quépaissudamericanohaaportadomasjugadores?
7. Comunicacién de halIaZgOS Y na rrativas basadas en datos HSTORIGOAFO PARA ELFUTBOLCLUS BARGEONA FEMENING G 8

MUEVAGAMADA DE TENISTAS ARGENLLNOS BUSCARAN BRILLAR EN ELCIRCUITO ATP
S

8. Etica y responsabilidad en el periodismo de datos r" \
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CAPITULO DIEZ

p_ [ IR i 1. Importancia de la marca personal en el periodismo depor-

tivo

S—— 2. Definicion de tu marca personal

El fiitbol es de los

3. Creacion de una estrategia de marca personal

4. Presencia en redes sociales y plataformas digitales
5. Creacioén de contenido personalizado

6. Personalidad y autenticidad

Fallecid elgeniodelitbol mundial
Elmundo llora [a muerte de mﬂgﬂA"ﬂﬂﬂﬂU Maradona

_ m[ AND SERA UNO DE LOS MAS RECORDADOS GON UN VIRUS QUE LE PUSD FREND ALMUNDO PAG 22
TRAS ELPARON DE FUERZA MAYOR DEBIDDAL COVID19

o | eansssioaEcius ol

LD QU A S 0 S S
mymmmmmmw

7. Gestién de reputacion

CAPITULO ONCE

1. Distincién periodistica

2. Cémo encontrar oportunidades de relacién econdmica para un corresponsal
3. Motivar a los stakeholders

4. Creacion de propuestas de inversién

5. Conseguir patrocinadores o sponsors

6. Estrategias de Marketing

7. Estrategias con relacionadores publicos

8 Estrategias con inversionistas

9. Estrategias con equipos deportivos

10. Estrategias con sponsors

PORTAL DE FORMACION

Escanee aqui para visitar el portal de formacion y desarrollo de

AG Deportes.
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Presentacion de propuesta
formativa para instituciones

COMO APLICAR educativas

Comunicar no es una simple actividad
sino un auténtico privilegio. TERMINOS Y CONDICIONES

El alcance del presente acuerdo con las instituciones educativas y los
centros de formacion para que sus estudiantes participen en el progra-
ma de formacién de AG Deportes es de 2 a 5 afios con posibilidad de
renovar segun los intereses de las partes.

QUE OTORGA

Las personas que superen exitosamente el programa de formacién,
recibirdn un diploma de corresponsal deportivo AG Deportes, emitido
por la Asociacion Global de Deportes Inc. USA.

MODALIDAD

Metodologia de estudios online gracias a la tecnologia mas avanzada,
flexible y con posibilidad de apoyo telematico a través de nuestra pla-
taforma MOODLE.

La distribucion horaria, la frecuencia de las actividades en el medio y la
capacitacion seran consensuadas entre el area de formaciény desarro-
llo de AG Deportes y la direccion de practicas externas de los centros
educativos y/o el estudiante.

Las practicas incluyen publicaciones para el medio en linea e impreso.

REGISTRO DE INSTITUCIONES
DIRIGIDO A EDUCATIVAS

Estudiantes y egresados de carreras de grado de universidades reconocidas o terciarios de al menos Los centros educativos que deseen que sus alumnos realicen practicas
en AG Deportes, deberan enviar previamente un correo electrénico a
training@agdeportes.com para solicitar su inscripcion y alta dentro del
programa.

tres aflos de duracion, periodistas y comunicadores sociales vinculados a AG Deportes con interés
en la actualizacion de conocimientos y mejores practicas dentro del periodismo deportivo.
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INTERNACIONAL
AG Deportes

AG Deportes Espaia
https://www.facebook.com/agdeportes

https://www.instagram.com/agdeportes/

AG Deportes México
https://www.facebook.com/agdeportesmexico

https://www.instagram.com/agdeportesmex/

AG Deportes Colombia
https://www.facebook.com/agdeportescolombia

https://www.instagram.com/agdeportescolombia

AG Deportes Ecuador
https://www.facebook.com/agdeportesecuador

https://www.instagram.com/agdeportesecuador/

AG Deportes Peru
https://www.facebook.com/agdeportesperu

https://www.instagram.com/agdeportesperu/

AG Deportes Estados Unidos
https://www.facebook.com/ agdeportesusa

https://www.instagram.com/agdeportes

AG Deportes Argentina
https://www.facebook.com/agdeportesargentina

https://www.instagram.com/agdeportesargentina/

AG Deportes Baloncesto
https://www.facebook.com/ agdeportesbaloncesto

https://www.instagram.com/agdeportes

AG Deportes Motor
https://www.facebook.com/agdeportesmotor

https://www.instagram.com/agdeportes

AG Deportes Tenis
https://www.facebook.com/agdeportestenis

https://www.instagram.com/agdeportes

AG Deportes Boxeo
https://www.facebook.com/agdeportesboxeo

https://www.instagram.com/agdeportes

AG Deportes Football
https://www.facebook.com/agdeportesfootball

https://www.instagram.com/agdeportes

e~

2P

100010 QUE DEBES SA SABER

RE\ CIA
eV J

‘
FI mister canario
regresaaVallecas

= e sequndabakuropa
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Han conseguido
llegar a la élite
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ELINCREIBLE MERCADO DE FICHAJES DEL GELYADE Vig0 ¢

VIDEO AG DEPORTES

Escanee aqui para visualizar el video intro de AG Deportes.
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El Corresponsal

DEPORTIVO
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PUBLICACIONES

El Corresponsal Deportivo

Un pilar en la formacién de
profesionales de la comuni-
cacion deportiva

El  Corresponsal Deportivo
ocupa un lugar destacado en-
tre las primeras publicaciones
de AG Deportes, surgido con
el noble propdsito de con-
tribuir a la formacion de pro-
fesionales en el ambito de la
comunicacion y el periodismo
deportivo.

Asociacion Global de Deportes Inc.

Ly actrda ¢ comunicacion t2portva

¥ sl 10 e i, o sabiamos deste ¢l incio

) R ace mas e una decats, durane as
eXensas Feunjongs e trabjo, advetiamos
Ia Importancia ¢ priorar 12 capacaciin
de s crresponsales; 2 etca noiciosa
de cimo aportariams desde AG Deporls
ara a el zacidn e estas prioigates

$ souamL (4MiN0 Correet. Nuestro it rofesional
Mo 68 IOAUCHD e azar ino & un esuerao constante, arduo tabaio y mejora permaneite

La resenciaIntemacionalycrecibilidad noicosa alanzada porAG Deports es el resuliado
U 2 isin y vsin lara Gfinidadest u fundacn, Sendo est nuestra mejor impronta
Y molacidn para 13 ublicacin de esta rimera eicicn el lbro "FlGorresponsal Deportivg”,
O e cual aspramos contriour al eercici de este ntable ficio. $in embargo, 4
TUESI COMPIOMIS) Co  (atr 0! coresponsal deportiv o terming aqui.
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Esta obra invaluable reco-
pila una serie de tematicas
que, tras un profundo anali-
sis desarrollado a lo largo de
los afos dentro de un siste-
ma de trabajo consolidado,
han permitido a AG Deportes
posicionarse como un medio
de comunicacién de alcance
internacional, cimentando su
éxito en el desarrollo profe-
sional de sus corresponsales.

Un legado de conocimiento
y experiencia

A través de esta publicacion,
AG Deportes se complace en
compartir con sus lectores
las estrategias y tacticas que
han marcado su trayectoria,
asi como las herramientas
empleadas en el pasado, al-
gunas de las cuales han sido
reemplazadas por avances
tecnolégicos en aras de una
mayor eficiencia.

Un enfoque en el desarrollo
profesional

El Corresponsal Deportivo se
erige como un testimonio pal-
pable del compromiso de AG
Deportes con la formacion in-
tegral de sus corresponsales,
brindandoles las bases sélidas
y el conocimiento especializa-
do necesarios para desenvol-
verse con éxito en el dindmico
mundo del periodismo depor-
tivo.

El Corresponsal Deportivo,
mas alla de una publicaciéon

Esta obra trasciende la simple
compilacion de articulos, con-
virtiendose en una fuente de
valiosa informacion y un ref-
erente para las nuevas gener-
aciones de profesionales que
aspiran a labrarse un camino
en el periodismo deportivo.



CONTACTENOS

Tel: +1 (786)374-2637
Email: contacto@agdeportes.com

CONECTATE CON AG DEPORTES

@ facebook.com/agdeportes

X @AGDeportesNews
instagram.com/agdeportes

@ tiktok.com/@agdeportes

HY linkedin.com/company/agdeportes/




M
Deportes

ASOCIACION GLOBAL DE DEPORTES
SW 152 PLACE MIAMI. FL 33193
United States of America

Florida N° P21000074496.
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COLLABORATIVE
PROGRAM AGREEMENT

(ENGLISH VERSION)
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Training Our ONLINE training

g::irentation courses are developed
on the MOODLE plat-
o form, which guarantees
90% the best experience in
? of our interns receive pro- educatiOﬂa| praCtice in
posals once the program . .
Information  gathering |is completed journalism and sports
INn More than nine coun- . .
tries with our own sports Communlcathﬂ.
correspondents

100%

At the end of the program you

Practical activities within
the framework of training 1st will be awarded a Sports Cor-
e e Media outlet with an respondent Diploma issued
exclusive internship p . P
program for education- by the Asociacion Global de

al institutions

Deportes, USA.
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About AG Deportes

Learn about our organization and our work as a media
outlet.

Vision & Mission

Find out more about our vision, mission and business
goals.

Our Priorities & Slogan

Read more about our company’'s commitment and the
reason for our slogan.

Our regents

Discover the people who will give you a warm welcome
when you join our company.

Our training program

Review the main contents of our training program for
sports correspondents.

How to apply

Find out who our training program is for, how to apply
and how to get your diploma.

Global footprint

Our social networks provide coverage of multiple sports
disciplines in several countries.

Our publications

Find out more about our book “El Corresponsal Deporti-
vo” and how it helps to communicate sport.

OVERVIEW

At Asociacion Global de Deportes Inc. we have an innovative vision to share our sports

communication model with our allies.

Sports communication is changing, demanding and active. Taking into account this
reality, we have designed an exclusive training program for students of higher edu-
cation, in which, through a virtual platform and with practical activities in our media,

we bring the most avant-garde techniques of journalism and sports communication.

Our internship program adapts and respects all the academic requirements of
the institutional agreements. At AG Deportes, we know that this investment in
the future will promote and develop talents in journalism, social communica-
tion, audiovisual communication and sports marketing through our training.
Students and professionals will have the opportunity to gain practical experi-

ence and work on real projects, which will contribute to their professional growth.

At the same time, we maintain solid relationships, with formal agreements officially
registered and signed with our partners in the communications industry, contributing

to their search for talent and giving them access to the best profiles for each challenge.
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ABOUT AG DEPORTES

AG DEPORTES is a registered trademark of Asociacion Global de Deportes

Inc. Incorporated under the laws of the United States of America with Flor-

ida  Registration  No.  P21000074496. TAX
Official Address: SW 152 PL MIAMI, FL 33193.

Our work as an organization began in 2012 as a soccer
news portal, where for more than eight years we have
carried the slogan: Everything you need to know about
sports.

Our positioning as a webcast communications compa-
ny has allowed us to expand our coverage to sever-
al spanish and english speaking countries. From this
moment on, AG Deportes covers news at an interna-
tional level, so our portal is organized by country and
with the support of our correspondents, other media
outlets and universities, we have been able to expand
our news coverage to a level that has exceeded our
expectations.

Since 2019, we have expanded our coverage to in-
clude boxing, tennis, basketball, american foot-
ball and other sports. This turned out in the cre-
ation of new categories of opinion news and events.

NUMBER/EIN:  38-4192974 6590

At the outset of AG Deportes, the CEO's
Paulo Morocho and Ruben Tello was
convening to map out their strategy.

In 2022 we started with live streaming of

the different sports coverage, for this pur-
pose we use streaming channels such as
Facebook Live, YouTube, Twitch, Twitter,
LinkedIn and the Streamyard platform.

MORE
FROM AG DEPORTES

Scan the QR code to learn more about AG De-

portes.

After the pandemic began at the end
of 2019, we undertook a disruptive in-
novation project on which we worked
throughout 2020. At the end of the
same year we were able to implement it.

As a result, AG Deportes re launched in
2021 as the gold standard in sports news
and crypto media outlet. We pioneered
the crypto media landscape, opening
doors to new opportunities. We're not
just communicating, we're building mu-
tually beneficial relationships with part-
ners, journalists, communicators, and
collaborators in the sports industry.

By the end of 2022, we had structured
the AGD vision, which is a manifesto that
sets out our unwavering commitment
to the environment, training in commu-
nication  (university agreements), and
CSR  (corporate social responsibility).
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At AG Deportes, we combine our passion for sports .
with innovation to provide our followers with a Creatlng
unique information experience. experiences

OUR VISION A

Our vision is to be a sports media of reference for Ibe- - e e e
ro-American audiences in the United States and Latin ' ZL
America, offering engaging, inspiring and motivating e y e 4y
content that encourages viewers to become actively |
involved in sports.
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Asociacion Global de Deportes Inc., through its direc- prm——
tors and shareholders, is committed to working to-
wards our vision for the next 10 years based on the
three pillars that make up our mission:

1. Corporate Social Responsibility (CSR).

2. Contributing to the education and training of
sports communication professionals.

3. Caring for the environment and contributing to
the creation of green cities.

With this commitment, all of us who make up the Aso-
ciacion Global de Deportes Inc. (better known as AG
Deportes), the La Pelota Pregunta program, the Soc-
cer Industry organisation, AG Deportes’ Finance mag-
azine, Futbol MAN and all the companies that are part
of it, commit ourselves to carrying out actions, pro-
cedures and developing guidelines to achieve these
objectives for the next decade.
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Creating Creating
experiences experiences
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AG DEFPORTES
134

PRENSA

OUR PRIORITIES

The world is evolving at a dizzying pace and
communications is no exception, the only way
to generate our own development is to adapt
to change. At Asociacion Global de Deportes
Inc. we are committed to leading this change
by positioning ourselves at the forefront of in-
novation.

We position ourselves as pioneers in the im-
plementation of sustainable and equitable
practices, driven by disruptive technologies
and innovative business models, while foster-
ing a culture of innovation in all our projects.

We are driving the education of the future:
At AG Deportes, we not only train but also in-
spire the next generation of sports commu-

nication professionals through cutting-edge
training programs, providing them with the
tools and knowledge to create impactful
digital narratives and lead the digital trans-
formation of the communications sector.

Our unwavering commitment to sustain-
ability, actively helping to build a green-
er future by exploring innovative solu-
tions to reduce our environmental impact.

OUR SLOGAN

“Reporting the newsisa
privilege and a respon-
sibility”.

We are convinced that the formative education
in university classrooms is fundamental in the
management of communication, it can never be
surpassed by experience, because the science-art
of communication is a difficult task that in inex-
perienced hands can and does create social, per-
sonal and cultural problems. It is on this pillar
that we have developed our slogan, which reads:

“ Reporting the news is a privilege and a respon-

sibility”.

Getting a professional degree is only the begin-
ning of a long journey, where the most important
thing is to maintain a professional life, and the
second most important thing is to make it grow.
It is in this reality that many professionals “die”.
Undoubtedly, this world has become very compe-
titive and it is necessary that professionals, educa-
tional institutions and communication companies
know how to join forces to grow, because there
are more possibilities of disappearing and the way
to grow is through innovation, where our flag in

the contribution is professional training.
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AG DEPORTES

We are a print media outlet through
owr magazine specialized in sports

finance

Finance

& DEPORTES

The best of the apprentice submissions will be
selected for publication in our print magazine
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DR. PAULO MOROCHO
CEO

OUR REGENTS

A warm welcome awaits
you as we work togeth-
er through this pro-
gramme. It will help you
update your knowledge
in today’s challenging
and competitive world of
sports communication.

Paulo Morocho, M.D. is a distinguished executive with an ex-
tensive background in business development and strategic
management. As founder and Chief Executive Officer of Mia-
mi-based Asociacion Global de Deportes Inc., he led the com-
pany to remarkable growth and international recognition. His
in-depth knowledge of the sports industry, combined with his
innovative approach to business, has enabled him to identify
and maximize sales opportunities, streamline operations and
improve overall profitability.

He is leadership is characterized by a commitment to exce-
llence, customer satisfaction and a relentless pursuit of busi-
ness success.
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RUBEN TELLO, MSC
COO

FRANCISCO RODRIGUEZ
EDITOR iN CHIEF

JAVIER VALDIVIESO, MBA
TRAINING MANAGER

Rubén Tello is a seasoned professional with a proven track
record in sports management and business consulting. He is
skilled in negotiations, strategic planning and contracts.

Ruben is a Computer Engineer with a Master's Degree in Ne-
tworks and Communications, has experience in managing te-
chnological, financial and business projects in the United Sta-
tes, Spain, Mexico, Ecuador and Argentina, leading large work
teams.

Co-author of four books on football, sports and media.

President and Chief Operating Officer of Asociacion Global de
Deportes Inc. in Miami.

Francisco Rodriguez is a professional Writer. He has years of
experience in the coordination of editorial projects and the
supervision of grammar, spelling, style, guidelines, standards
and policies adapted to each organization.

He is currently responsible for the editorial direction of Asoci-
acion Global de Deportes, Inc. and oversees the content gen-
erated, ensuring the quality and consistency of publications.

He is in charge of assigning special coverage and coordinating
accreditation requests with the different sports institutions.

Javier Valdivieso is a Journalist by trade and holds a master’s
degree in administration.

He is currently the Director of Training and Development at
Asociacion Global de Deportes Inc. in Miami.

He is in charge for identifying training needs and implement-
ing and developing initiatives in accordance with the compa-
ny's learning management objectives and available platforms.

He evaluates the effectiveness of training programs to ensure
that all employees achieve their goals and drive the growth
and success of the organization.
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Training program content

THE SPORTS CORRESPONDENT
CHAPTER FOUR

Al AN 1. Concept and characteristics of multimedia journalism

CHAPTER ONE

> p , o ,
1. Definition and concept of sports journalism roducing and editing sports videos

oo 48 § L 3. Use of sports photography

Arrasando enla

2. History of sports journalism ‘ , - o )
. — 4. Interactive infographics

Baldny trabajo
apartesiguales -

3. Role of the sports journalist

\

5. Using podcasting in sports journalism

*/ Dembélg

4. Ethics and responsibility in sports journalism el }gr%f?g'ﬁf\f?r u\‘
5. Skills and competencies of the sports journalist s

. The current landscape of sports journalism Contindael = =
cuentoenLeganes

PERO CON PREMIOALFINALPAGINATS

|| centiado 6. Social networking and sports journalism

' 7.Journalism using virtual and augmented reality

6
: : . 8. Multimedia platforms and tools
7. Successes and challenges in sports journalism o . .
: . 9. Ethics in the use of multimedia, such as respect for copy-
8. Sports journalism resources and references

APORTEAL BALOMPEEPAROL

rights

CHAPTER TWO CHAPTER FIVE

1. Research methods in sports journalism . Introduction to journalism ethics

2. The importance of accuracy and data verification . Conflicts of interest in sports journalism

3. The journalistic writing process

A Ia u nChing 4. Structure and elements of a sports news story
. Genres of sports writing
pad to you r . The Use of quotes and testimonials in sports writing

6
futu re ; Using clear and accessible language

. Editing and proofreading

. Ethics in dealing with sources
. Responsibility in the accuracy and truthfulness of information

Ul

. Sensationalism and ethics in sports reporting

. Ethics in the use of images and multimedia content
. Social responsibility and sport

. Social networking and sports journalism ethics

O 00 4 O U1 b W N =

. Athlete privacy and handling of confidential information

CHAPTER THREE

1. Preparing for live broadcast

wnmwawﬁﬂi: e CHAPTER SIX

No#036 o UETUB&YM REVISTAOFICIALDEL REY DELOS DEPORTES

2. Necessary techniques, tools, and equipment 1. Introduction to sports chronicle
 Jesis Navas Gonzdlel > Paco Jémez

Elmister canario

sl . A 2. Structure and elements of the sports history

Y duscs geher 1 oo
gl e prmra st

3. Live storytelling, real-time information management, mon-

itoring, and data organization "‘“““““““'““ - 3. Choosing Events and Topics for sports chronicles
4. Capturing key moments “ E;!ue;r[]yinla i 4 | 4. Research and preparation
5. Live interviews e N e U~ 5. Narrative and style
6. Information management and constant updating (editing) !:lsEaYrM[ﬁlﬂ :llinp L 8 6. Analysis and contextualization
7. Interacting with the audience o P A o 7. Use of quotations and testimonials
8

A
. . . /
8. Managing unexpected situations —_— -
LADESTITUCION DE GUSTAVO QUINT ERENTES ESTILOS PEROL0S {ELJUGADOR QUE A SUS 22 ANGS SE HA
D LA SELECCIGN DF ECUADOR D SOBJETVOS. 'CONVERTIDO EN UNA DE LAS GRANDES
APOLEMCA 0oN SDDETTTILOS 'REVELACIONES

.. ﬂ& N . Editing and Proofreading
SIN PERFIL DESTACADO, CON TRES PASE DE L0S JUGADORES 'ELDELANTERO GALD, ESEL

BIUSTA ELREALWADRID 5 L0GRAR
ST

PAATOS Y SETEGOLES S GANDK BLES A SERUN NOISCUTBIE
AR o
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Training program
THE SPORTS CORRESPONDENT

CHAPTER TEN
CHAPTER SEVEN vV L“i'.;i“ﬁs'ﬁ"'ﬁW Y [ A 1. The importance of personal branding in sports journalism
. . o o Y & 2. Defining your personal brand
1. The importance of interviewing and reporting in sports f' "'”éﬁ{”‘"‘””‘"l Epayp, _ gyourp
. . Si— e (W T 3. Creating a personal brand strategy
Journa“sm Ilr:;lallga:usmnv ) El fiitbol es de los ) o
2. Types of Interviews in sports journalism 4. Presence on social networks and digital platforms
3' Preparing for an interview 5. Create personalized content
4' Interview techniques i : 6. Personality and authenticity
' o A ‘ = 7. Reputation Management
5. Ethics in interviewing El regreso/de ur Fallecid elgeniodelfithol mundial P ¢
6. Sports reporting Américadecalisaliocampeondelo Eimundo llora [ muerte de DiegoArmandoMaradona

_ m[ AND SERA UNO DE LOS MAS RECORDADOS GON UN VIRUS QUE LE PUSD FREND ALMUNDO PAG 22
TRAS ELPARON DE FUERZA MAYOR DEBIDDAL COVID19

7. The art of storytelling in reporting

o | eansssioaEcius ol

LD QU A S 0 S S
mymmmmmmw

8. Using multimedia resources in interviewing and reporting

CHAPTER EIGHT CHAPTER ELEVEN
1. Introduction to social networks and digital platforms in sports jour- 1. Journalistic award
nalism 2. How to find economic opportunities for a correspondent
2. Social media management strategies 3. Motivating stakeholders
3. Use of X network for sports journalism 4. Creating investment proposals
4. Use of Facebook and Instagram for sports journalism 5. Attracting sponsors
5. YouTube and video journalism 6. Marketing strategies
6. Podcasts and sports journalism 7. Public relations strategies
7. Monetization and promotion in digital platforms 8. Strategies with investors
8. Ethics and responsibility in the use of social networks 9. Strategies with sports teams
10. Strategies with sponsors

CHAPTER NINE -- TﬂI]HLUI]UEDEBESSABER[][L FUTBOLY MAS
1. Introduction to Data Journalism in Sport m

No#062 o ENERD 2022 REVISTAGEICIAL DELREY DEL0S DE

2. Collection, comparison of performance statistics and pro-
cessing of sports data
3. Statistical analysis tools and techniques

TRAINING PORTAL

4. ldentification and monitoring of sports trends Al . .
& P then cpiors NCy Scan the QR code for more information and access to our AG

(elaligaBetplay

5. Sports performance analysis Deportes training and development portal
Atletico deMadrid '

6. Attractive visualization of sports data

. . . . ¢Quépaissudamericano haaportadomasjugadores?
7. Communicating findings and data-driven narratives T T

MUEVAGAMADA DE TENISTAS ARGENLLNOS BUSCARAN BRILLAR EN ELCIRCUITO ATP

S

8. Ethics and accountability in data journalism r" \
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HOW TO APPLY

“Reporting the news is a privilege and
a responsibility”

TARGET AUDIENCE

Undergraduates and professionals of accredited universities or higher edu-
cation programs of at least three years’' duration, journalists, communicators
and writers associated with AG Deportes who are interested in updating their
knowledge and best practices in sports journalism

TERMS & CONDITIONS

The duration of this agreement with educational institutions and training centers for
their students to participate in the AG Deportes training program is from 2 to 5 years
with the possibility of renewal according to the interests of the participants.

WHAT WE OFFER

Students will be able to validate their pre-professional internships with AG Deportes,
according to the formal agreements we have with the different higher education insti-
tutions.

Those who successfully complete the training program will receive an AG Deportes
Sports Correspondent Diploma, issued by the Asociacion Global de Deportes Inc. USA.

LEARNING METHODOLOGY

Online learning methodology using the most advanced technology, flexible and with
the possibility of telematic support.

The schedule, the frequency, the activity in our media outlet and the training will be
agreed between the external internship management of AG Deportes and the career
management.

EDUCATIONAL INSTITUTIONS
REGISTRATION

Any educational institution that would like its students to apply for an internship with
AG Deportes must first send an email to training@agdeportes.com to request registra-
tion and enrollment into the program.
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INTERNATIONAL
AG Deportes

AG Deportes Espafia AG Deportes Estados Unidos
https://www.facebook.com/agdeportes https://www.facebook.com/ agdeportesusa
https://www.instagram.com/agdeportes/ https://www.instagram.com/agdeportes
AG Deportes México AG Deportes Argentina
https://www.facebook.com/agdeportesmexico https://www.facebook.com/agdeportesargentina
https://www.instagram.com/agdeportesmex/ https://www.instagram.com/agdeportesargentina/
AG Deportes Colombia AG Deportes Baloncesto
https://www.facebook.com/agdeportescolombia https://www.facebook.com/ agdeportesbaloncesto
https://www.instagram.com/agdeportescolombia https://www.instagram.com/agdeportes - ‘
‘ E mister canario
AG Deportes Ecuador AG Deportes Motor regresaaVallecas
https://www.facebook.com/agdeportesecuador https://www.facebook.com/agdeportesmotor
https://www.instagram.com/agdeportesecuador/ https://www.instagram.com/agdeportes ' = B sequndafaturopa

Enric Gallego

AG Deportes Peru AG Deportes Tenis

https://www.facebook.com/agdeportestenis

https://www.facebook.com/agdeportesperu Han conseguido

https://www.instagram.com/agdeportesperu/ https://www.instagram.com/agdeportes ] _ llegar a la élite

AG Deportes Boxeo

https://www.facebook.com/agdeportesboxeo

Eimejoriniciodestihistoria

AG Deportes Football

https://www.facebook.com/agdeportesfootball o, Gra”aﬂa vuewe a Sﬂﬁﬂra IO grﬂnﬂe

https://www.instagram.com/agdeportes

tLINCREIBLE MERGADD DE FICHAJES DEI CELTADEVIRD Pig 19

AG DEPORTES VIDEO

Scan the QR code and watch the AG Deportes intro video
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El Corresponsal

DEPORTIVO

BOOK PUBLICATIONS

El Corresponsal Deportivo

A key pillar in the training of
sports communication pro-
fessionals.

El Corresponsal Deportivo is
one of the first publications of
AG Deportes, created with the
noble purpose of contributing
to the training of profession-
als in the field of sports com-
munication and journalism.

Asociacion Global de Deportes Inc.

La ctiridad de a comunicacidn dzportiva
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La presencia interacional ycrciblda noticosa acanzada por AG Deports es l resullado
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EL CORRESPONSAL DEPORTIVO

This invaluable work brings to-
gether a series of topics that,
after an in-depth analysis de-
veloped over the years within
a consolidated work system,
have allowed AG Deportes
to position itself as a media
outlet of international scope,
cementing its success in the
professional development of
its correspondents.

A legacy of knowledge abd
experience

Through this publication, AG
Deportes is pleased to share
with its readers the strategies
and tactics that have marked
its evolution, as well as the
tools used in the past, some
of which have been replaced
by technological advances for
greater efficiency.

Focus on continuing profes-
sional development

The Sports Correspondent
is a tangible testimony of AG
Deportes’ commitment to the
comprehensive training of its
correspondents, providing
them with the solid founda-
tion and specialized knowl-
edge necessary to succeed in
the dynamic world of sports

journalism.

El Corresponsal Deportivo,
more than a publication

This work goes beyond the
simple compilation of articles
and becomes a source of valu-
able information and a refer-
ence for the new generations
of professionals who aspire to
a career in sports journalism.



CONTACT US

Tel: +1 (786)374-2637
Email: contacto@agdeportes.com

CONNECT WITH AG DEPORTES

@ facebook.com/agdeportes

X @AGDeportesNews
instagram.com/agdeportes

@ tiktok.com/@agdeportes

HY linkedin.com/company/agdeportes/




